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Effektrapport Stiftelsen Hall Sverige Rent 2022

Namn: Hall Sverige Rent
Organisationsnummer: 802010-9180
Juridisk form: Stiftelse

1.Verksamhetsomrade

Att motverka nedskrapning, frimja atervinning av olika konsumentforpackningar, god
avfallshantering och andra narliggande miljovardsatgarder samt i anslutning hartill forstarka
de enskilda minniskornas naturvardsansvar. Arbetet skall i forsta hand bedrivas som
informations- och kampanjverksamhet i syfte att stimulera enskilda, foretag, organisationer
och myndigheter i Sverige att verka for stiftelsens andamal.

HEZOoOHHEHWET D

Vi iir Sveriges
orsta
engagemangs-
rorelse med-tre
miljoner
supportrar

Farre skripar ner

Fler individer har kunskap,
méijlighet och motivation
att agera korrekt

80% av barn

och unga nis Vi har ett
av information, vilkint och
aktiviteter och omtyckt
kunskap frin
oss via skolan

varumirke

Héll Sverige Rent r det sjdlvklara valet gillande kunskap, statistik, nitverk och verktyg gillande nedskripning

Fler foretag har en medveten
verksamhet for att motverka
nedskripning

Fler foretag har kunskap, verktyg.
och motivation att motverka
nedskréipning

Hall Sverige
Rent &r kint
bland 1050
foretag

Fler kommuner har ett strategiskt
och taktiskt arbete fir att
motverka nedskriipning (mal och
Stgirder)

Fler kommuner har
ing som en prioriterad

Vinir 80% av
befolkningen
via vira
medlemskom
—

jda och stolta Sver att arbeta pa Hall Sverige Rent

Fler relevanta myndigheter har ett
aktivt arbete for att motverka
nedskréipning

Nedskripning finns med i fler
relevanta myndigheters budget-
och aktivitetsforslag

Vihar
handlingsinrik
tade dialoger
med fem
nationella
myndigheter

200.000
vuxna med
irorelsen

38%
600.000
barn av

varumirke

2. Var forandringsteori

kiénnedom

Vi ar kiinda
bland goo
foretag

oms. 53 miljoner

Vindr 80% av
befolkningen via
kommuner

Dialog med

Nedskrapning ar ett samhillsproblem som kraver konsekventa insatser 6ver lang tid pa
manga olika nivaer for att astadkomma en skillnad i form av minskad nedskrapning. Det
handlar om att l1&ngsiktigt forandra normer och beteenden sé att farre skriapar ner. Vart

uppdrag ar att arbeta forebyggande.

Individer behover uppleva att det ar felaktigt att kasta eller lamna skrap pa fel plats och
darmed agera korrekt, foretag behover arbeta medvetet for att se sin roll i nedskrapningen
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och agera for att forebygga, kommuner behover arbeta saval strategiskt som taktiskt for att
skapa mal och atgiarder som gynnar l6sningar och férebyggande arbete och relevanta
myndigheter behover adressera problemet och aktivt arbeta férebyggande.

Individer
Resurser | Aktivi | 2022 Prestationer Effekt Effekt Effekt lang
teter 3-5 ar kort medelldng
Pengar, Lopan | 130.000 e- | Vi ar Sveriges Fler Farre Minskad
medarbeta | de post storsta engagemangs- | individer skriapar ner | nedskrdpning
rkompete | komm | adresser rorelse med tre har
ns, unikati miljoner supportrar kunskap,
processer, | on till mojlighet
strukturer | vara och
“eldsjal motivation
ar” att agera
korrekt
Pengar, Sokord | Okad Vi ar Sveriges Fler Farre Minskad
medarbeta | soptim | trafik med | storsta engagemangs- | individer skrapar ner | nedskrdpning
rkompete | ering 25% till rorelse med tre har
ns, kunskapss | miljoner supportrar kunskap,
processer, idor pa mojlighet
strukturer hsr.se och
motivation
att agera
korrekt
Pengar, Genom | Anmalda: | Vi ar Sveriges Fler Farre Minskad
medarbeta | forand storsta engagemangs- | individer skrapar ner | nedskrdpning
rkompete | eav a) rorelse med tre har
ns, nation | Kustrddda | miljoner supportrar kunskap,
processer, | ella rna - mal mojlighet
strukturer | kampa | 80 000 och
njer; motivation
a)Kustr | b) Hall att agera
dddarn | Sverige korrekt
a Rent
b) Hall | dagen -
Sverige | mél 180
Rent 000
dagen
Pengar, 1.700 80% av barn och Fler Farre Minskad
medarbeta skolor och | unga nés av individer skriapar ner | nedskrdpning
rkompete forskolor information, har
ns, ar aktiviteter och kunskap,
processer, anslutna kunskap fran oss mojlighet
strukturer till och
programm motivation
et ”Gron att agera
Flagg” korrekt
Pengar, Kampa | 600 tusen | 80% av barn och Fler Firre Minskad
medarbeta | nj barn unga nés av individer skriapar ner | nedskrdpning
rkompete | Skrdpp | Deltar pA | information, har
ns, lockard | kampanj kunskap,
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processer, | agar ”Skrap- aktiviteter och mojlighet
strukturer | for plockarda | kunskap fran oss och
barn garna” motivation
och att agera
unga korrekt
Pengar, Intern | Minst IQ Vi har ett vilként och | Fler Farre Minskad
medarbeta | genoml | 651 omtyckt varumérke individer skriapar ner | nedskrdpning
rkompete | ysning | needscope har
ns, och /vardering kunskap,
processer, | korrige | sposition mojlighet
strukturer | ringav och
komm motivation
unikati att agera
onspra korrekt
k
Pengar, Oka Vi har ett vilkiant och | Fler Farre Minskad
medarbeta antalet omtyckt varumérke individer skriapar ner | nedskrdpning
rkompete foljare i har
ns, vara egna kunskap,
processer, kanaler mojlighet
strukturer med 20% och
motivation
att agera
korrekt
Foretag

Prestationsmalet for foretag 2022 definierades inte da vi inte hade négon utgangspunkt. Nollvirdesmétning

genomfordes under aret.

Resurser | Aktivi | 2022 Prestationer Effekt Effekt Effekt lang

teter -5 ar kort medellan

g

Pengar, Utveck | 2.500 Hall Sverige Rent dr | Fler foretag | Fler foretag | Minskad
medarbeta | 1 foretag dr | kint av9o% av har har en nedskriapning
rkompete | akonce | medi foretagen (945) kunskap, medveten
ns, pt for kampanjer verktyg och | verksamhet
processer, | foretag | ,varavs Urval: privata foretag ar for att
strukturer | en i foretag dr | (aktiebolag) med 30 motiverade | motverka

véra med i anstallda ellermer OCH | gt nedskripni

stora sarskild som har en oms3ttning pd | ) tverka ng

k Kktivi 100Mkr/ar eller mer v .

ampa | aktivitet Sektor: " nedskriapni
. i ektor: producentféretag n

njer (ti i Antal féretag (enl. 8

Samt nordlf'ka ovanstaende definition): ca

sprida | kustrddda | 1500 fsretag

dessa rdagen

koncep | och HSR-

t dagen)
Pengar, Utveck | vihar Hall Sverige Rent dr | Fler foretag | Fler foretag | Minskad
medarbeta | laoch | 1.200 kint av 9o% av har har en nedskridpning
rkompete | sprida | medlemm | foretagen (945) kunskap, medveten
ns, koncep | ar varav Urval: privata foretag verktyg och | verksamhet
processer, | t; 200 (aktiebolag) med 30 ar for att
strukturer | Foreta | foretag anstallda ellermer OCH | motiverade | motverka

gmot | arbetar som har en oms3ttning pa | ¢y nedskrapni

skrap strategiskt L0OMkr/ar eller mer motverka ng

& Sektor: producentféretag
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Havsall Antal féretag (enl. nedskrapni
iansen ovanstdende definition): ca ng
1500 foretag
Kommuner
Resurser | Aktivi | 2022 Prestationer Effekt Effekt Effekt lang
teter 3-5 ar kort medelldng
Pengar, Hall Vihar 150 | Vinir 80% av Fler Fler Minskad
medarbeta | Sverige | medlemm | befolkningen via HSR | kommuner | kommuner | nedskridpning
rkompete | Rent ari medlemskommuner | har har ett
ns, konfer | natverket nedskriapni | strategiskt
processer, | ensen Hall ng som en och taktiskt
strukturer | skand | Sverige prioriterad | arbete for
XX Rent politisk att
komm | kommun fraga motverka
uner nedskrapni
ng
Pengar, Skrap Vihar 150 | Vinir 80% av Fler Fler Minskad
medarbeta | métnin | medlemm | befolkningen via HSR | kommuner | kommuner | nedskridpning
rkompete | gar ari medlemskommuner | har har ett
ns, genomf | natverket nedskriapni | strategiskt
processer, | 6rsix | Hall ng som en och taktiskt
strukturer | komm | Sverige prioriterad | arbete for
uner Rent politisk att
kommun fraga motverka
nedskripni
ng
Pengar, Vi 200 Vi nér 80% av Fler Fler Minskad
medarbeta | erbjud | kommune | befolkningen via HSR | kommuner | kommuner | nedskrdpning
rkompete | er r medlemskommuner | har har ett
ns, sarskilt | kommunic nedskrépni | strategiskt
processer, | komm | erar Hall ng som en och taktiskt
unikati | Sverige prioriterad | arbete for
onsmat | Rentisina politisk att
erial i kanaler fraga motverka
samba nedskripni
nd ng
med
kampa
njer
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Myndigheter
Resurser | Aktivi | 2022 Prestationer Effekt Effekt Effekt lang
teter 3-5 ar kort medelldng
Pengar, Kontak | Vi for Vi for Nedskrapni | Fler Minskad
medarbeta | t med handlingsi | handlingsinriktade ng finns relevanta nedskrapning
rkompete | fler nriktade dialoger med fem med i myndighete
ns, myndig | dialoger nationella fler relevan | rhar ett
processer, | heter med fem myndigheter ta myndigh | aktivt
strukturer | och nationella eters arbete for
inform | myndighet budget- och | att
ation er aktivitetsfo | motverka n
om rslag edskriapnin
nedskr g
apning
ens
relevan
si
deras
agenda
3. Resurser
3.1 Pengar

Totala intdkter under 2022 var 53,5 miljoner. Vi dr en ideell verksamhet utan vinstsyfte och alla
intdkter som inkommer omsitts till verksamhet under samma verksamhetsar. Totala
verksamhetskostnader blev 54,9 miljoner under 2022.

3.2 Medarbetarkompetens

Under 2022 var vi 30 medarbetare inom olika omraden som tillsammans har genomfort aktiviteter
som ska leda till att vi ndr vara ldnga effektmal.

Vi arbetar med tydliga rollbeskrivningar samt noggranna rekryteringsprocesser vid
tjanstetillsattningar dar vi har hjilp av den digitala plattformen Fairrecruiting samt en extern psykolog

som genomfor slutintervjuer.
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. e Ekonomi- och
Kommunikationschef T erer e

Sakkunnig Kommunikatsr Redovisnings- och
Matningar

Ansvarig digitala e in Ansvarig !
Utbildnings- 1ELS- i Kommunsamarbeten Projektledare
assistent
Kommunikator P Projektl
Uthils
—

3.3 Processer

Verksamheten styrs genom ett gemensamt utvecklingsarbete med en arlig verksamhetsplan. Den utgar
fran vara effektmal for att sdkerstalla att allt vi gor ska leda till mélen pa kort eller 1ang sikt. Planen
bryts sedan ner i individuella maltavlor som f6ljs upp under verksamhetsaret.

Organisationens avdelningar hanger funktionellt ihop enligt modellen nedan:

For allmdnheten och samhallsaktorer ska....

Kunska FS_ Kommunikation Sa.r.nart-)e?:e E Projektkontoret Ekonomi & IT
utveckling forsaljning

utveckla kunskap och gora kunskap till skapa en arena som  driva projekt p3 ett stddja verksamheten
innovationer som stod budskap som ger finansiering, strukturerat och med rapporter,

for kloka och engagerar och synlighet och effekt effektivt satt beslutsunderlag och
insiktsfulla beslut el digitala hjalpmedel

... 5a att vi blir fler som inte skrapar ner

3.4 Strukturer

Vi stravar efter att strukturera vart arbete pa ett sitt s att vi alltid kan rycka in och stodja varandra,
att det blir enklare med onboarding-processer och sa att vi minimerar risken for att information ar
knuten till individ utan i stillet blir en del av vart gemensamma strukturkapital.
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De viktigaste plattformarna;

Lime CRM: Overblick 6ver vara externa kontakter

M

HALL SVERIGE RENT:

w

Office 365/Teams: Forenklar intern kommunikation, minimerar tidstjuvar

Mailchimp: Kommunikation med vira ambassadorer, med rorelsen samt 6vriga méalgrupper.

4 Prestationer samt utfall

4.1 Individer

Aktiviteter | Mal 2022 Utfall 2022 Beskrivning

Lopande 130.000 e-post | 91.000 e- Vi samlar in e-postadresser fran

kommunikati | adresser postadresser deltagare i vira kampanjer och andra

on till vira som &r intresserade av att hélla sig

“eldsjalar” uppdaterad om nedskrapningsfragan. I
genomsnitt nds de av ett nyhetsbrev per
manad.

Genomforan

de av

nationella

kampanjer;

a) Anmalda: Anmalda: Vi arrangerade ett event i Tangevik pa

Kustraddarn Bohuskusten och medverkade vid Rena

a 80.000 54.876 Mailarens skrapdyk i Osteraker. Fokus
for kampanjen 1ag pé att skapa
engagemang och sprida kunskap
genom nyhetsbrev till privatpersoner,
foretag, foreningar och kommuner som
deltagit och registrerat sig hos Héll
Sverige Rent tidigare.

b) Anmalda: Anmalda: Under en dag ska hela Sverige bli

Hall Sverige engagerad i skrapfragan. Oavsett var

Rent dagen 180.000 205.888 man ir ska man kinna sig vilkommen
att delta. Kampanjen hade en bred
mediemix for att maximera synlighet
och kinnedom under en period dar vi
konkurrerade med valet om
uppmaérksamheten.

Produkt- 1.700 skolor 1.158 I &r har vi genomfort ett tiotal

utveckling av | och forskolor webbinarium med maélséittningen att

Gron Flagg ar anslutna till inspirera och fortbilda larare och

programmet pedagoger samt erbjudit
”Gron Flagg” stodwebbinarier till de 6 stegen i

processen.
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Kampanj Anmalda: Anmalda: Under perioden april till juni gar barn
Skrapplockar | 700.000 barn | 680.000 barn | och vuxna i skolans varld ut
dagar for & unga & unga tillsammans och plockar skrap vid
barn och minst ett tillfalle och anvander ocksa
unga (789 652 ink. detta tillfille for att arbeta pedagogiskt
Pedagoger) med nedskrapningsfragan.
Intern Minst IQ 651 Ej métt under | Vihar sedan négra ar arbetat med Hall
genomlysnin | needscope/ aret Sverige Rents varumérkespositionering
g och varderingsposi utifrdn en modell (Needscope)som
korrigering tion kategoriserar varumarket utifrén dess
av drivkrafter. Var position kan beskrivas
kommunikati som “en 6dmjuk kompis som girna
onsprak delar med sig. En som inspirerar ger
hopp och engagerar”. I modellen
motsvarar det orange behovslige.
Utveckling Oka antalet Okade med Genom att posta mer frekvent och
av Always-on | foljare i vara 43% kanal-anpassat med fokus att skapa
strategi egna kanaler engagemang i vira inlagg har vi
med 20% tillsammans med en mer effektiv
annonseringstrategi lyckats oka antalet
foljare i véra kanaler.
4.2 Foretag
Aktiviteter | Mal 2022 Utfall 2022 Beskrivning
Utveckla 2.500 foretag 431 0ch 10 167 foretag deltog pa Kustrdddarna,
koncept for ar med 1 varav 3 med sarskild aktivitet samt 264
foretagen i kampanjer, foretag deltog pA HSR-dagen varav 8
véra stora varav 5 foretag med sarskild aktivitet.
kampanjer drmed i
samt sprida | sarskild
dessa aktivitet (till
koncept nordiska
kustriaddardag
en och HSR-
dagen)
Utveckla och
ls<pr1da . Vi har 1.200 25 strategiska samarbeten, 44
oncept; medlemmar R
Féretag mot | varav 200 122 och 2 medlemmar och 79 organisationer som
g 3 5 3 3
.. 5 prenumenerar pa nyhetsbrev fran
skrip & foretag arbetar H i
. . avsalliansen
Havsallianse | strategiskt
n
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Aktiviteter | 2022 Utfall 2022

Vi har 150 Hall Sverige 137 kommuner | Syftet med konferensen ar att samla

medlemmari | Rent ingér i primart kommuner for att belysa

nétverket konferensen medlemsnitve | nedskrdpningsfragan och att

Hall Sverige | skané 180 rket deltagarna skulle ldra sig nya saker,

Rent kommuner 148 kdnna engagemang och fé inspiration.

kommun kommuner Tjanstemin och politiker ska bli

deltog i stirkta med manga konkreta atgiarder
konferensen som de kan och vill testa.

Skrapmaétnin | Vihar 150 77 aktiva 2022 bestilldes 55 kommunmatningar

gar medlemmar i matkommuner | i 32 olika kommuner. 10 av dessa 32

genomforsi | natverket Hall kommuner var forstagdngsanviandare

90 Sverige Rent av Hall Sveriges Rent skrapmaitningar.

kommuner kommun Totalt dr det nu 77 kommuner som
regelbundet méter skrip med hjilp av
metoder som Hall Sverige Rent tagit
fram.

Vi erbjuder 200 Vi erbjod I samband med de rikstiackande

sarskilt kommuner kommunikatio | kampanjerna erbjods kommunerna

kommunikati | kommunicerar | nsmaterial vid | specifikt material. Vi saknar

onsmaterial i | Hall Sverige tre tillfallen uppfoljning och vet inte hur ménga

samband Rent i sina som utnyttjat mojligheten,

med kanaler

kampanjer

4.4 Myndigheter

Aktiviteter | 2022 Utfall 2022 Beskrivning

Kontakt med | Vi for Savial mél som | Nedskrdpning ar en fréga som beror

fler handlingsinrik | aktiviteter ar manga myndigheter da ansvaret i vissa

myndigheter | tade dialoger kvalitativa. fall ar oklart. Var ambition ar darfor att

och med fem Enligt var uppratthélla en kvalitativ dialog med

information | nationella standard sé fler myndigheter som ocksé har

om myndigheter har vi vid rets | mandat att forindra. Aven om vi har

nedskriapnin slut dialoger haft kontakt med flertalet myndigheter

gens relevans
ideras
agenda

med tva
myndigheter

under aret har vi inte fatt till stind vad
vi skulle kalla en varaktig dialog.
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5. Utfall och effekter
5.1 Individer

Lopande kommunikation till vara eldsjélar:

For vara supporters vill vi att det alltid ska finnas chans att gora skillnad och halla Sverige rent. Darfor
har vi ut6ver vara stora skrapplockarkampanjer ocksa ordnat ndgra mindre aktiviteter 6ver aret. Det
har varit allt fran frégesport om engdngsplast till namninsamling dér vara supporters fick skriva under
ett upprop for att forbjuda fler onodiga plastprodukter. Initiativet om onddig plast resulterade i 16.000
namnunderskrifter samt en omrostning om den mest onddiga plasten. Vinnare blev den s k
“Dubbelplasten”; engangsplast i annan engéngsplast. Resultatet av kampanjen samt namnlistan
overldamnades till klimat- och miljominister Romina Pourmokhtari.

Kustridddarna: Kampanjen Kustridddarna syftar till att synliggora problemet med plast i havet och mer
specifikt det faktum att merparten av plasten i haven kommer frén land. Mdnga manniskor uppfattar
att plast i havet ar ett relevant miljoproblem. De berdrs av problemet och vill gora nagot for att hjalpa
till. Den dterkommande kampanjen (sammanfaller med den Nordiska kustrdddardagen) infaller forsta
l6rdagen i maj, en dag dé vi plockar skrap pa strander tillsammans med véra nordiska grannlander.

DA arets kampanj planerades var vi fortfarande i en pandemi. vi valde darfor att inte ga ut brett och
uppmuntra till stora event. Vi genomforde sjélva ett event i TAngevik pa Bohuskusten och medverkade
vid Rena Milarens skriapdyk i Osteraker. Fokus 13g istillet pa att skapa engagemang och sprida
kunskap genom nyhetsbrev till privatpersoner, foretag, foreningar och kommuner som deltagit och
registrerat sig hos Hall Sverige Rent tidigare.

HAall Sverige Rent dagen: En individ som ar med och plockar skréap far upp 6gonen for problemet,
handlar for att motverka detsamma och forandrar ocksé sin upplevelse kring nedskréapning. Hen
kommer inte skripa ner. Genom att genomfora en kampanjdag och samla ménga ménniskor som
samtidigt manifesterar en ambition att inte skriapa ner férsoker vi forandra de ménga ménniskorna
genom att arbeta med en flockstrategi, dvs att ménniskor gor det andra gor. Darfor ar det ocksa viktigt
att gruppen som &r ute och plockar skrip #r synliga och att de viixer i antal. Arets utfall med 205 888
skrapplockare visar pa att det ar mojligt for oss.

Produktutveckling av Gron Flagg: Verksamheter certifieras i Gron Flagg efter att ha genomgatt en s k
resa. Under aret gjordes en storre forandring i programmets struktur och verksamheten lades om for
att passa skolans lasar. Istallet for att ha ett valfritt startdatum samt ldngd for en Gron Flagg resa,
standardiserades certifieringsprocessen och alla resor genomfors under ett lasar med start pa
hostterminen. I samband med omldggningen infordes en arsavgift. Sista uppsdgningsdatum var 31/5
2022.

Under &ret startades ocksa ett samarbete med Karlstad Universitet for att 6ka forskningsanknytningen
i Gron Flagg. Projektet, som finansieras av Vinnova fortsitter 2023.

Skrapplockardagar: Syftet med kampanjen ar att paverka nedskriapning pa lang sikt genom att
“vaccinera” barn och ldgga en grund for bra viarderingar och beteende redan i tidig &lder. Deltagandet
var nagot lagre dn foregdende &r da vi hade rekordménga deltagare. Var analys av 2021 var att
pandemin gjorde det svarare for pedagoger att genomfora undervisning och att skrapplockardagar var
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en smittsdker aktivitet som manga gillade.

64% av pedagogerna uppger att de anvande materialet och enligt var utvarderingsenkét gav forskolor,
skolor och foreningar virdet 8,2 av 10 (mycket bra) for kampanjen som helhet. Nar det kommer till PR
skrevs ca 400 artiklar om kampanjen i lokal och regional media.

Intern genomlysning och korrigering av kommunikationsprék: I december genomférdes en intern
utvardering for att se att vi i vir kommunikation, intern och/eller extern har haft ritt tonalitet i
relation till var 6nskade varumarkesposition.

Bilder, texter, farger och kinsla i kampanjer utvirderades och dokumenterades. Resultatet anvinds
som forbattringspotential infér 2023.

Utveckling av Always-on strategi:

Vi har 6kat i samtliga sociala kanaler, men tvé som sticker ut dr LinkedIn pa 47% och TikTok pa 98%.

5.2 Foretag
Utveckla koncept for foretagen i vira stora kampanjer samt sprida dessa koncept

Totalt deltog ca 200 foretag i vira kampanjer under 2022. Exempel pa foretag som engagerat sig
under Kustraddarna eller Hall Sverige Rent-dagen ar PayPal, Dogstr, Hemkop, McDonald’s,
Heimstaden, Synoptik, OKQ8, och Beiersdorf Nivea. De har fatt ett sarskilt foretagspaket med
skrapplockar — och utbildningsmaterial. I vissa fall har vi ocksa deltagit med egen personal for att
genomfora eventen. Arbetet med foretag har inneburit att vi nar fler via vira partners medarbetare och
ibland kunder.

Utveckla och sprida koncept; Foretag mot skriap & Havsalliansen

Foretag mot skrdp: For foretag som vill samarbeta utanfor de stora kampanjerna har vi fardigstallt
konceptet "Skraputmaningen”, som ir en serie av tre steg med forinspelade filmer,
reflektionsuppgifter och ett bingo, for foretagen att engagera sina medarbetare i arbetet med att stoppa
skrapet.

Havsalliansen: Havsalliansen riktar sig till bl a Sveriges foretag dir vi tillsammans arbetar med en
gemensam malbild som forverkligar visionen om ett hav utan plast. Det gor vi genom att:

« Eliminera onddiga engangsplastforpackningar

« Reducera anviandning av fossilbaserad ny plast

« Oka &terbruk och atervinning av plastprodukter och férpackningar
« Aterstilla vara hav fran plastfororeningar

Under éret har vi bland annat producerat en serie av seminarier som introducerar arbetet med en
cirkular plastekonomi for organisationer, en rapport "Hello, businesses rethinking plastics!” som lyfter
olika exempel pa foretag som arbetar plastcirkulart, och flera intervjuer i podden "Hello, plastic-free
oceans!”.
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Vidare har vi varit pa plats under Almedalen och Nordic Sustainability Expo, dar vi d&ven anordnat
seminarier pa temat héllbar plastanvindning.

Vi har ocksa tagit fram en sérskild arbetsgrupp for att hjalpa medlemmarna med att hitta roten till
deras utmaningar kring plastcirkularitet, och vi har under éret ocksa varit med i tva arbetsgrupper
inom forpackningsindustrin for “dkta materialatervinning” och "impact innovation”, dar vi bidragit
med kunskap och perspektiv kring framforallt beteendeférandring och nedskrépning.

Havsalliansens rapporteringssystem inklusive instruktioner och guider for medlemmarna blev fardigt
under 2022 och anvindes skarpt i den forsta rapporteringen som skedde i slutet av aret. Nio
medlemmar rapporterade sina resultat.

5.3 Kommuner

Vi har 150 medlemmar i nitverket Héll Sverige Rent kommun

135 st kommuner har under &ret blivit medlemmar i H&ll Sverige Rents kommunnatverk och har
diarmed fatt tillgang till kunskapsfordjupning i pdgéende lagstiftningsforandringar. Bl a i samband
med engangsplastdirektivet. Manatliga nyhetsbrev med aktuella forandringar ar distribuerade.

Medlemmarna har ocksé varit inbjudna till en langre digital konferens samt fordjupande
natverkstriffar.

Skrapmaétningar genomfors i 90 kommuner

Vi har 77 st aktiva matkommuner som genomfort skripméitningar under 2022. Genom att genomfora
matningar fir de kunskap om nedskrapningsliget i sin kommun, de far ocksé nyckeltal att folja for att
kunna mélsitta och se vilka dtgirder som ger resultat.

Vi erbjuder sirskilt kommunikationsmaterial i samband med kampanjer

Kommunanpassat material har erbjudits infor Skrapplockardagar och Hall Sverige Rent dagen.
Genom att kommunens kampanjer kopplas till ett storre sammanhang genom paraplymaterialet,
formedlas ocksé en storre angeldgenhetsgrad for de deltagande kommuninnevanarna.

5.4 Myndigheter
Vi for handlingsinriktade dialoger med fem nationella myndigheter

Forutom de upparbetade kanaler vi har med tvd myndigheter, har vi forsokt att hitta vigar till
Polismyndigheten. Vi har inte varit framgangsrika och arbetet fortskrider.
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6. Utvardering
6.1 Individer

Lépande kommunikation till vira eldsjilar:
Vi far successivt ett 6kat engagemang fran véra eldsjéalar och forfinar vart sitt att kommunicera.

Kustriaddarna; Deltagandet var ndgot mindre &n féregiende ar (ca 2.000 deltagare). Med en budget
som var ca 1,6 miljoner kr mindre &n foregdende &r, ar vi 6dmjuka infor resultatet och drar lardom
kring behovet av medieinvesteringar. Vi konstaterar ocksa att vi 6verskattade effekten av att ha en
etablerad kampanj och var alltfér ambitiosa i vr malsattning.

Hall Sverige Rent dagen: Arets kampanj innebar rekord i antalet deltagare, 205 888 personer anmilde
sig for att gora en insats mot skriapet och i ar plockade vi uppskattningsvis 550 ton skrép tillsammans.
Vi breddade var malgrupp for att inkludera fler mélgrupper i vart kampanjmaterial. Och vi fortsatte
var annonsering pa Sverige 5 storsta sprak. Med en ny mediestrategi som byggde pé lardomar frén
tidigare kampanjer och annonsering i de storsta mediekanalerna lyckades vi na igenom bruset trots
alla mediers fokus och bevakning av det svenska valet under samma period.

Gron Flagg: Mélet pa 1700 verksamheter uppnaddes inte. Malet visade sig vara for optimistiskt satt
med bakgrund av de fordndringar som genomfordes under éret, bland annat da det visade sig att
antalet registrerade anvindare i systemet sannolikt var lagre dn véntat, samt att tillvixten var relativt
lag. 91% av registrerade anviandare valde att fortsatta med nya villkor och drygt 100 verksamheter
tillkom under &ret.

Skriapplockardagar: 2022 var 16:e aret i rad som Skrapplockardagarna genomfordes. Vi kom nistan
upp i samma niva av deltagare som rekordaret 2021. Kampanjen samlade 789 652 deltagare varav 680
883 barn och 108 769 vuxna. Vi lockade flest deltagare fran grundskolorna f6ljt av férskolorna. En
positiv utveckling ar att vi lyckades f med manga fler gymnasier 4n de senaste aren. 92
gymnasieskolor deltog denna géng jamfért med 37 och 22 dren innan.

Intern genomlysning och korrigering av kommunikationsprak

Att folja varumirkesplattformen ar i praktiken ett stindigt arbete for att hélla sig inom de ramar vi har
satt upp. Lardomar har resulterat i bl a fortydligande i foto-brief samt fordndrad placering av logotyp i
visst kampanjmaterial. Vi har ocksé identifierat behov av att uppdatera sjdalva manualen efter nya
behov.

Utveckling av Always-on strategi

Att framforallt LinkedIn och TikTok har 6kat beror pa att vi arbetat systematiskt med att anpassa
innehéllet efter mélgrupp och kanal. En pdminnelse om att alltid tinka igenom syfte, mal, malgrupp
och kanal infor kommunikationsaktiviteter for att uppna basta effekt.
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6.2 Foretag

Utveckla koncept for foretagen i vara stora kampanjer samt sprida dessa koncept

En viss form av standardiserade koncept gar att utveckla dven om vara erfarenheter ar att varje
foretagssamarbete kraver anpassning. Det ar svart att utveckla var verksamhet till s k "produkter pa
hyllan”. Vara samarbetspartners ar villiga att sprida kunskap framforallt till de egna medarbetarna.

Utveckla och sprida koncept; Foretag mot skrip & Havsalliansen
“Foretag mot skrdp”; ar ett koncept som véra partner gillar, da det ar ett kommunikativt sitt att visa
upp sitt engagemang. Det ar uppfattas viktigt att kommunicera savil internt som till kunder.

“Havsalliansen”; Malséattningen ar att forandra i praktiken och det har kravt mer resurser dn forviantat
att bygga och implementera en mél- och uppfoljningsmodell.

6.3 Kommuner

Vi har 150 medlemmar i nitverket Héll Sverige Rent kommun

Arbetet med nedskripning ar olika organiserat pé olika kommuner och det ar ofta drivet av en enskild
eldsjal pa kommunen. Kommunerna har naturligt olika forutsattningar och genom att samla dessa i ett
natverk, kan vi mojliggora ett larande mellan kommuner dir goda exempel och déliga kan delas. I
samband med att lagstiftningen fordndras har vi kunnat ta en storre roll och kommer fortsétta pa den
banan framover.

Skrapmaétningar genomfors i 90 kommuner
Vi bedomer att det fortsatt ar viktigt att kommuner méiter sin nedskrapningssituation for att battre

kunna vardera sina insatser.

Vi erbjuder sarskilt kommunikationsmaterial i samband med kampanjer
Genom att tillhandahélla ett gemensamt men lokalanpassat kommunikationsmaterial kan vi skapa ett

storre engagemang hos allmanheten och underlatta for kommunerna att engagera sina invénare.

6.4 Myndigheter

Vi for handlingsinriktade dialoger med fem nationella myndigheter
Vi behdver bli bittre pa att visa pa de positiva konsekvenserna den tilltinkta myndigheten far genom

att arbeta forebyggande mot nedskrapning.
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7. Matmetoder
7.1 Individer

Lopande kommunikation till vira eldsjélar:
Vi miter de e-postadresser vi har i registret 16pande.

Kustrdddarna;
Antalet anmilda f6ljs upp via anmilningsformulér p4 hemsidan. Kommunikationseffekter méts via
kampanjmitning av mediebyra Scream.

Hall Sverige Rent dagen:
Antalet anmaélda f6ljs upp via anmélningsformuldr pd hemsidan. Budskapsgenomslag,
kommunikationseffekter och attityder mits via enkit av Novus.

Gron Flagg:
Antalet verksamheter anger hur ménga som ar registrerade som licenstagare vid arsslut. Endast de

som har betalt licensavgift, enskilt eller via anslutning i ett kommunavtal, riknas. Antalet nya
verksamheter anger hur manga nya verksamheter som tillkommit efter 1/1 varje kalenderar.

Statistik f6ljs upp ménadsvis. Gron Flaggs position pa marknaden f6ljs upp pa flerarsbasis i den s k
lararbarometern. Senaste undersokning gjordes 2021

Skrapplockardagar: Upplevd kvalitet pa kampanjen samt anvindning av pedagogiskt material f6ljs
upp via en enkat till forskolor och skolor. Antal anmalda foljs via anmalningsformular pd www.Hsr.se.

Intern genomlysning och korrigering av kommunikationsprdk: Intern workshop med genomgéng av
publicerat kommunikationsmaterial. Kommunikationen jamfors med 6nskad mélposition, lardomar

dras och vi fattar korrigerande beslut kring framtida kommunikation.

Utveckling av Always-on strategi
Varannan vecka sammanstills antalet foljare fran vara egna kanaler i en Excel.

7.2 Foretag
Utveckla koncept for foretagen i vra stora kampanjer samt sprida dessa koncept
Manuell uppféljning

Utveckla och sprida koncept; Foretag mot skriap & Havsalliansen
Manuell uppféljning

7.3 Kommuner

Vi har 150 medlemmar i natverket Hall Sverige Rent kommun
Betalande medlemmar

Skrapmaétningar genomfors i 90 kommuner
Fakturerade skripmitningar. Kommuner som genomfort skrapmétning under innevarande eller de tre

foregiende aren riknas som aktiva matkommuner.

Vi erbjuder sarskilt kommunikationsmaterial i samband med kampanjer
Distribuerat material, manuell uppf6ljning.
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7.4 Myndigheter

Vi for handlingsinriktade dialoger med fem nationella myndigheter
Mits genom en kvalitativ bedomning.
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